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Plakat na komoérke

+Murder King"” - ,poprawiona” reklama znanej siedi fastfoodowej.
Powyzej: plakatowe hasto, ktdre zrodzito sie po terrorystycznym
zamachu na paryska redakgje,,Charlie Hebdo”,

Miedzynarodowe Biennale Plakatu
w Warszawie obchodzi 50-lecie.
Co przy tej okazji fetujemy:
artystycznego nieboszczyka

czy prezacego muskuty
reprezentanta Swiata sztuki?

PIOTR SARZYNSKI

rtodoksyjny mito$nik gatunku, przyzwyczajony do pla-
katu rozciagnietego od secesyjnych eséw-floreséw Al-
fonsa Muchy po erotyki Starowieyskiego i smuteczki
Stasysa, moze wtasciwie uktadac klepsydre. Jego idol
rzeczywiscie polegt — 6w tradycyjny plakat, peten alu-
zji i symboli, projektowany przez gwiazdy gatunku, drukowany
w tysigcach egzemplarzy, rozklejany na murach, szlachetny, ty-
pograficznie wzorcowy, malarsko bezbtedny. Dzieto stynnej przez
kilka dekad polskiej szkoly plakatu. Gdzies tam jeszcze od czasu
do czasu zajasnieje wypuszczona w przestrzeri iskierkg piekna
- jak dogasajace ognisko. Generalnie jednak, zdradzony przez
dawnych najwierniejszych sprzymierzericéw, jak kino czy teatr,
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0d lewe: plakat,There is no way like the American way” — demonstracyjny wyraz przekonania o amerykarskiej doskonatosci

z czasem stat sie wiasna parodia. Wstrzasajaca

opuszczony przez twércow niegdysiejszego triumfu (wielu zmar-
to, inni zajeli sie czym innym), ignorowany przez wszechwtadne
agencje reklamowe, nie miat szans na przetrwanie.

Ajednak Mariusz Knorowski, dyrektor Muzeum Plakatu w Wi-
lanowie i organizator Biennale, informacje o jego $mierci uwaza
za przedwczesne. Wystarczy przeciez poruszy¢ wyobraznie iza-
pomnie¢ o tradycyjnych whasciwosciach plakatu. Kto powiedzial,
7e ma sie sprowadza¢ do formatu Al lub B2? Gdzie zapisano,
ze musi by¢ wydrukowany na papierze i w odpowiednim na-
ktadzie? Dlaczego sie upierac, ze ma zawisna¢ na plocie, stupie
ogloszeniowym czy chocby w publicznie dostepnej gablocie?

Wszystkie te pytania i watpliwosci pojawity sie w zwiaz-
ku z niezwyktym rozwojem cyfrowej grafiki i mozliwosci,
jakie daje internet. Trzeba byto podjac decyzje i przygarnac
lub odrzucié byty, o ktérych jeszcze dwie dekady temu nikt
nie styszal. Co$ pocza¢ z tzw. self-edition powstajacymi bez
konkretnego zaméwieniaipozostajacymi jedynie konceptami
zapisanymiw pamigci komputera. Odpowiedzie¢ sobie na py-

praca,And Babies? And Babies” - zestawienie zdjecia masakry w wietnamskiej

wiosce My Lai z wypowiedzia zotnierza bioracego udziat w tej operadji.

tanie, czy pojedynczy wydruk to juz plakat. Czy wystawienie
na internetowa sprzedaz, tak by kazdy zainteresowany (i pla-
cacy) mogt sobie §ciggnac wzor i samemu wydrukowaé, daje
prawo do méwienia o dystrybucji? Czy co$, co wedruje tylko
w sieciinigdy nie powacha papieru, moze by¢ stawiane w jed-
nejliniiz pachnacymi farbg drukarska ptachtami? Podobnych
pytan jest wiele. Zas ekspercizdaja sig coraz bardziej pogodze-
ni z koniecznoscia ustagpienia pola nowym $rodkom wyrazu
i alternatywnym obiegom plakatowych dziet.

A ciagle pojawiaja sie kolejne formy kazace przesuwac de-
finicyjne granice gatunku. Jak cho¢by flirtujacy z siecig plakat
interaktywny czy zezujacy w strone filmu plakat animowany.
Popularne stajg sie réznego rodzaju graficzne aplikacje na te-
lefon, a nawet — majace ambicje artystyczne — projekty holo-
graficzne czy $wietlne. Ustalanie nowej linii brzegowej swiata
plakatu jest zajeciem dynamicznym i raczej procesem niz de-
cyzja. Ale to w sumie nie jest nowo$¢. Przeciez plakat zawsze
wyznaczat swojg tozsamos$¢ w relacji do innych form twérczo$ci.
Sam do$¢ bezwstydnie zasysal, co chciat, z dorobku fotografii, p>
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P kolazu, o malarstwie nawet nie wspomi-
najac. Z drugiej jednak strony nieustannie
musiat mediowaé o miejsce w przestrzeni
publicznej i rywalizowaé o uwage przechod-
nia z billboardami, vlepkami, szablonami,
graffiti, light-boxami, szyldami i innymi wy-
nalazkami przekazywania tresci w miejskiej
dzungli. Musiat dbac o reputacje, podkresla-
jac swoja szlachetng odmienno$¢ i dystans
wobec prostackiej reklamy towaréw i ustug.
Coraz trudniej byto ot tak, po prostu, wysta-
wiaé co dwa lata w uroczych wilanowskich
okolicznos$ciach przyrody i architektury
kolejne setki wysmakowanych graficznie
i niebanalnych intelektualnie drukéw for-
matu Al lub B2.

Jedynym uklonem w strone tradycji
na jubileuszowym Biennale jest wystawa

W SAMO POLUDNIE
4 CZERWCA 1989

Czasamiopowiesé nie biegnie do przodu,
ale sie cofa. Tak jest w przypadku ,Je suis
Charlie”, plakatowego hasta, ktére zrodzito
sie spontanicznie po terrorystycznym za-
machu na paryskg redakcje ,Charlie Heb-
do” w 2015 r. Na wystawie przypomnia-
no przy tej okazji podobne manifestacje
z przeszlosci: ,Jestem berlinczykiem” Joh-
na F. Kennedy’ego (1963 r.), ,Jestem czlo-
wiekiem” strajkujacych pracownikow
oczyszczania miasta w Memphis (1968 r.)
czy ,Jestem Michaelem Brownem” —wyraz
solidarnos$ci Amerykanow z zastrzelonym
w 2014 r. przez policje w Ferguson czarno-
skorym nastolatkiem.

»Je suis Charlie” bylo efektem spon-
tanicznych, zbiorowych, spotecznych
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,Wierzchotek papierowej Wiezy Babel”
bedacarodzajem podsumowania, a moze
nawet holdu i przypomnienia gatunkowej
potegi dotychczasowych 25 edycji impre-
zy. Nie tylko poprzez prace nagradzane,
ale takze te, ktérych range doceniono
pb6zniej. Z kolei wycieczka w przyszto$¢ gatunku stala sie
niewielka wystawa po$wiecona plakatowi animowanemu.
Osobliwa i ciekawa. Organizatorzy wybrali kilkana$cie le-
gendarnych plakatow, ktére przewinety sie przez Biennale
w minionych pieciu dekadach, i zaproponowali stworzenie
na ich bazie krétkich, ruchomych animacji (filméw). Nade-
stano 298 prac z catego $wiata, a jury dopuscito na wystawe
dziesie¢ najlepszych.

w czerwcu 1989,

Kuratora wystawy wiodacej nie interesuje dawne i obec-
ne estetyczne meandrowanie plakatu. Ekspozycja nosi ty-
tut ,Plakat Remediacje” i przynosi intrygujaca, autorska wizje
Davida Crowleya, wyktadowcy Royal College of Art w Londynie,
ktéry skupia sie na obecnosci plakatu w przestrzeni publicznej.
Na wybranych kilkunastu przyktadach snuje interaktywna opo-
wies¢ o jego udziale w r6znych waznych dla zycia narodow mo-
mentach, o wptywie, jaki miat na ludzka $wiadomos¢ i postawy,
o tym, jak zderzat sie z polityka, procesami cywilizacyjnymi, jak
uczestniczyt i mediowat w spotecznych konfliktach. Oczywiscie
nigdy zaden plakat nie wywotal rewolucji. Jednak tresci, jakie
ni6st, nierzadko stanowity katalizator ludzkich emocji i postaw.

Najciekawiej prezentuja sie na wystawie historie poswieco-
ne dzietom o jednoznacznym, wyrazistym przestaniu, ktore
7z czasem zaczely Zyé wlasnym zyciem, obrasta¢ nowymi kon-
tekstami- bywato, Ze przeciwnymiw stosunku do pierwotnych
intencji. Jak losy plakatu ,There is no way like the American
way”, ktéry powstal jako demonstracyjny wyraz samozadowo-
leniaiprzekonania o amerykariskiej doskonatosci, a z czasem
stat sie wlasna parodig, wielokrotnie wykorzystywany w kon-
wengcji pastiszu i drwiny.

Zasadniczo przewazaja konteksty polityczno-kulturowe. Jak
w narracji o legendarnym plakacie ,And Babies? And Babies”.
W oryginale polaczono stynne zdjecie Rona L. Haeberle uka-
zujace masakre ludno$ci cywilnej w wiosce My Lai podczas
wojny wietnamskiej oraz telewizyjng wypowiedZ jednego
z zolnierzy biorgcych udzial w tej wojskowej operacji. Na py-
tanie dziennikarki, czy zabijali takze dzieci (,And Babies?”),
odpowiedzial: , Dzieci tez” (,And Babies”). Crowley przypomi-
naburzliwe losy powstania plakatu oraz jego pézniejsze funk-
cjonowanie w spolecznej §wiadomos$ci zaréwno Amerykanéw,
jak i Europejczykow.

Akcent polski — solidarnosciowy
plakat Tomasza Sarneckiego
z Garym Cooperem idacym na wybory

emocji. Plakatem tworzonym pospiesznie,
masowo przez uczestnikéw demonstracji.
W tym sensie podobnym do prac, ktdre po-
wstawaty podczas ukraiiskiego euromaj-
danu, zdobily uliczny obéz protestujacych,
zachecaly ich do wytrwato$ci i zagrzewaty
do walki. Z polityka maja takze wiele wspélnego ,zywe plaka-
ty”, czyli hasta, ktére wypisuja na swych ciatach dziataczki ukra-
inskiego ruchu Femen. Podobnie jak — cho¢ w zupetnie innym
kontekscie — wszelkie plakaty propagandowe prezentujace wize-
runki przywédcéw narodu. Od wyimaginowanych (ciekawa hi-
storia plakatu Wielkiego Brata, stworzonego przez Olge Lehmann
w 1956 r. na potrzeby filmu ,1984”), po realne — z podobiznami
Mao Zedonga. Jest i akcent polski w tym zestawie - historia styn-
nego solidarnosciowego plakatu Tomasza Sarneckiego ,W samo
poludnie” z Garym Cooperem idgcym na wybory 4 czerwca 19891.

Wiosna 2015 r. na billboardach w Wielkiej Brytanii pojawita sie
reklama suplement6w diety i Srodk6w odchudzajacych przedsta-
wiajaca szczupla modelke, z napisem: , Czy twoje ciato jest gotowe
na plaze?”. Wzbudzila ogromne kontrowersje, pod wnioskiem o jej
wycofanie podpisato sie 70 tys. 0s6b, a do organu regulujacego ry-
nek reklam wplyneto blisko 400 skarg. Stata sie takze przedmiotem
fizycznych atakéw - albo ja niszczono, albo dopisywano rézne ko-
mentarze (np. ,Nie twéj p... interes” czy ,Wszystkie ciata sg gotowe
na plaze”). Ow przypadek jest jednym z kilku relacjonowanych
na wystawie aktéw ikonoklazmu, poczawszy od zwyktych aktéw
niszczenia i zdzierania, przez niewybredne domalowania (wam-
pirze Ky, hitlerowski wasik itp.), po wyrafinowane »poprawianie”,
ktére doczekalo sie juz wiasnego terminu: culture jamming.

Ta ostatnia praktyka jest oczywiscie najciekawsza, szczego6lnie
gdy dowcipnie zald6ca czy wrecz odwraca semantyke prac. Jak
w plakatach reklamujacych coca-cole, na ktérych do stowa love
dopisywano profit, albo w reklamach koncernu ESSO, gdzie litery
,S” przerabiano na symbol dolaréw. Burger King w podobnych
akcjach stawat sie ,Murder Kingiem”, a kawiarnie Starbucks
przeobrazaly sie w,Six Bucks”. Kurator siggnat takze po bardziej
wyrafinowane, artystyczne formy interwencji w plakatowo-re-
Klamowe uniwersum, pokazujac ciekawe ingerencje tworcow,
kt6rzy podmieniali zawarto$¢ ulicznych light-box6w, umiesz-
czajac w nich np. abstrakcyjne dzieta sztuki. Na wystawie mowa
tez o ciekawej aplikacji na smartfony, zamieniajacej przy robie-
niu zdje¢ uliczne reklamy w reprodukcje znanych dziet sztuki.
0d plakatu bedacego przesyconym metaforg, znaczeniami i ar-
tyzmem dzietem ulicznej sztuki gatunek 6w ewoluuje w réznych
kierunkach, ulegajac pokusom plynacym z filmu, popkultury,
a przede wszystkim cyfrowych technologii.

PIOTR SARZYNSKI
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